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Heutige Agenda des Workshops
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Blick in die Zukunft: Entwicklung von 
Ideen und Leitplanken für 
Gesundheits- und Nachhaltigen-
Tourismus in der Altmark

α²ƛǊ ǿƻƭƭŜƴ ΦΦΦά

Ausgangslage: 
Rahmenbedingungen, Unterstützung 

des LTV, Best Practise und 
Begriffsverständnisses 

α²ƛǊ ǎƛƴŘ ΦΦΦά

9:00  Begrüßung

9:15  Impulsvortrag Nachhaltigkeit im Tourismus

9:30  Nachhaltigkeitsplattform Sachsen - Anhalt

9:45  Saale - Unstrut: Umsetzung Nachhaltigkeit

10:00  Nachhaltigkeit als Gastgeberprinzip

10:15  Status: Nachhaltigkeit im Altmarktourismus

11:00 Angebote: Was wir können

12:00 Mittagspause

12:30  Mehr Sichtbarkeit und Profilierung
 der Altmark

13:15  Nächste Schritte

13:30 Ende der Veranstaltung
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Vorstellungsrunde

Bitte stellen Sie sich vor:

Vorname und Name, berufliche Herkunft

Bitte nennen Sie Ihre Idee:

Wenn die Altmark beim Thema Nachhaltigkeit in den nächsten 5 Jahren komplett versagen will ς was 

müssten wir tun?

3



B T E  TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Impuls
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Impuls

Nachhaltigkeit  
im Tourismus 
für die Altmark 
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Nachhaltigkeit ist als Leitlinie definiert
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Nachhaltigkeit als strategische Aufgabe

α{ŀŎƘǎŜƴ-Anhalt ist mit seinen starken Tourismusregionen ein modernes Kulturreiseland mit 

hoher Servicequalität sowie innovativen Produkten und wird als solches auch wahrgenommen. 

Der Tourismus ist sichtbar ökologisch ausgerichtet, wirtschaftlich erfolgreich und so auch 

wertgeschätzt. Er bietet gute Arbeitsbedingungen und fördert Selbstbewusstsein und 

LŘŜƴǘƛŦƛƪŀǘƛƻƴ ŘŜǊ .ŜǾǀƭƪŜǊǳƴƎΦά

αώΧϐ bŀŎƘƘŀƭǘƛƎƪŜƛǘ ƛƴ ǎŜƛƴŜǊ ±ƻƭƭǎǘŅƴŘƛƎƪŜƛǘ ƪǸƴŦǘƛƎ ǾŜǊǎǘŅǊƪǘ ǳƴŘ ǎȅǎǘŜƳŀǘƛǎŎƘ ŀƴȊǳƎŜƘŜƴΣ ǳƳ 

einen ganzheitlich nachhaltigen Tourismus im gesamten Reiseland Sachsen-Anhalt zu forcieren 

und als Qualitätsmerkmal von Sachsen-!ƴƘŀƭǘ Ȋǳ ŦǀǊŘŜǊƴΦά
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Nachhaltigkeit ist zentraler Punkt für die Ansprache der Zielgruppen!
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3-stufiges Modell für mehr Nachhaltigkeit im Tourismus
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Wie kann ein 3-stufiges Modell aussehen

Level I Level II Level III

Beschluss zur Teilnahme 
und Unterzeichnung der 
Erklärung

Ansprechpartner für das 
Thema Nachhaltigkeit

Selbstauskunft der 
Nachhaltigkeitsleistungen 
und Strategieentwicklung

Maßnahmenplan in Zwei 
Stufen und Bericht

Monitoring der 
Nachhaltigkeitsleistungen

Zertifizierung Nachhaltiges 
Reiseziel
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Was ist die Aufgabe der Zertifizierung
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Marketing-
werkzeug

Monitoring
 Entwicklung

Messbare 
Indikatoren

Durchgängiges 
Kriterienset

Wettbewerbsvorteile gegenüber der 
Konkurrenz
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Kernfrage ist somit

Wie stellen wir den 

Wettbewerbsvorteil dar?

 und

Was nimmt der Gast wahr? 
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Exkurs: Warum die Kommunikation der Nachhaltigkeit nicht ankommen 
kann
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9ȄƪǳǊǎΥ α.ŜŘǊƻƘǳƴƎ ƪŀƴƴ ƪŜƛƴ wŜƛǎŜƎǊǳƴŘ ǎŜƛƴά

Neurowissenschaftler Henning Beck sagt:

 "Das Gehirn kann zwar eine Vorstellung von der Zukunft aufbauen. Aber wir sind in dieser Zukunft 

ŜƛƴŜ ŦǊŜƳŘŜ tŜǊǎƻƴΦά

"Das liegt daran, dass das Gehirn nicht auf Verzicht eingestellt ist, sondern auf Gewinn und 

aŀȄƛƳƛŜǊǳƴƎΦα

ϦbƛŜƳŀƴŘ ǊŜǘǘŜǘ ŘƛŜ ²ŜƭǘΣ ǿŜƛƭ Ŝǎ ŜƛƴŜ ǘƻƭƭŜ ƳƻǊŀƭƛǎŎƘŜ 9ƴǘǎŎƘŜƛŘǳƴƎ ƛǎǘΦά
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Nachhaltigkeit muss einen Mehrwert bieten, 
der Urlaub muss JETZT cool, besonders und einzigartig sein
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Nachhaltigkeit als Mehrwert der Altmark

14



B T E  TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

15

Zielgruppen: Altmark und Nachhaltigkeit

Stolze Städte ς weites Land

Nachhaltigkeit ist ein Kernthema 
unserer Zielgruppe

Wir differenzieren uns von anderen 
Reiseregionen durch Nachhaltigkeit

Sicherung unseres 
Geschäftsmodells.
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Zielgruppe Postmaterielles Milieu
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Zielgruppe Postmaterielles Milieu
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Zielgruppe Postmaterielles Milieu
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Quellgebiet Berlin
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Ansprache der Zielgruppen
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