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1. Auswertung derRegionalumfrage

1.1 Demografisches

Im Folgenden werden die Ergebnisse der quantitativenqumlitativen Befragungen dargestellt. Die
Auswertung der demografischen Angaben zeigt grundsatzlich, dass die Verteilung der Altersstruktur
derquantitativbefragtenPersonereineanalogeVerteilungzurrealenAltersstruktut aufweist.Eswur-

den etwas mehweibliche als ménnliche Personen befragt. Die qualitativ Befragten sind tendenziell
alter. Es wurden keine qualitativen Interviews mib@s 24Jahrigen gefihrt. Uber die Halfte der qua-

litativ Befragten waren zwischen §3%4 Jahreralt.

Alter Geschlecht
mGesamt mQualitativ mGesamt mQualitativ
0,6 55% 0,6 54%
50% 50%
0,5 0,5 46%
0,4 04
0,3 % 26 0,3
0,2 0,2
0.1 6% 8% 0,1
1%
, 0% -o% Bl o%o% . 1% 0%
<18 50 65 - >80 mannlich weiblich divers
80
Alter Realverteilung Qualitative Umfrage:
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20.000 9:9 . — keine Interviews mit 0- bis 24-Jahrigen

' S — Uber die Halfte der Befragten sind
24 34 = @ 74 zwischen 50 - 64 Jahren 663

DieliberwiegendeViehrheitder quantitativBefragterwarenAltmarker,alsoMenschendieihr ganzes

Leben in der Region verbracht haben. Daneben haben sich auch Riickkehrer, Zugezogene und Touristen
an der Umfrage beteiligt. Der Grof3teil der Befragten befandisieinem Angestelltenverhéaltnis. Ob-

wohl die meisten Befragten aus dem Adirkkreis Salzwedel stammenbaiten sie nicht dort, sondern

pendeln zur Arbeit aus der Altméarlknaus.

1 https://ugeo.urbistat.com/AdminStat/de/de/demografia/eta/altmarkkresalzwedel/15081/3ind
https://ugeo.urbistat.com/AdminStat/de/de/demografia/eta/stendal%2andkreis/15090/3



https://ugeo.urbistat.com/AdminStat/de/de/demografia/eta/altmarkkreis-salzwedel/15081/3
https://ugeo.urbistat.com/AdminStat/de/de/demografia/eta/stendal%2c-landkreis/15090/3
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1.2 Die Altmark mit lhrenWorten

Die Auswertung de€ NI 3SY o0 SNBEAOKS&a a5AS 'EfAGdYIFIN] YAl LKNBY
schnitt Erkenntnisse dartber, dass nach Meinung der quantitativ Befragten die wirtschaftlichen Vo-
raussetzungennd auchdie gute Verkehrsanbindunghernichtalstypischfir die Altmarkempfunden

wird. Dafur steht die Altmark aber fur Naturerlebnisse. Hierfur wurde ein durchschnittlicher Wert von
4,37ermittelt (1 =stimmenichtzu;5 =stimmevoll zu).Beschaulich®d6rferwurdenbei dieserAbfrage

mit vorgegebenemntwortmaoglichleiten ebenfallsalssehrtypischfiir die Altmarkempfunden(Durch-

schnittswert vor4,21).

Was ist fiir Sie »Typisch Altmark«? (Quan.)

[1: stimmt nicht zu - 5: stimme voll zu] n=663
@1 2 3 4 5@ o
Gute wirtschaftliche Voraussetzungen 229 255 143 27 9 1,99
Gute Verkehrsanbindung innerhalb 159 202 216 74 12 2,36
Gute Verkehrsanbindung auRerhalb 210 196 175 69 13 2,21

Touristisch gut erschlossen 65 246 237 100 15 2,63
Naturerlebnisse 11 16 50 226 360 4,37
Gutes Freizeitangebot 66 166 274 130 27 2,83
Beschauliche Daorfer 11 20 94 233 305 4,21
Gesunde Lebensweise 24 66 247 222 104 3,48
Regionale Produkte 24 59 181 271 128 3,63




Was ist das Erste was Ihnen einfallt, wenn Sie an
die Altmark denken? (Oual.)

«Natur, Gran,
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Freiheit. 3 Kihe." in der Mitte"

DieersteFragediesesFragenabschnitta 5 Altharkmit Inren2 2 NJi Uhg/die Fragea 2 liskizudem

FNNJ { AS n¢ @& LA a Okauptsdchilion il die KualitaivezRER &)yhg ausgewertet, da es

sich hier um offene Fragen handelt. Mit Hilfe der M@tan-Methode wurden aufgrund der Original
aussagerthematischeClustererstellt, die sichaufgrundder Haufigkeitoder Nennungvon Begrifen zu
Themenfeldern verdichten lassen. Dabei wurden 13 Themenfelder ausgemacht, die sich aufgrund di

rekter oder ahnlicher Nennungen bildeten: a D NMbyF i dzNYidzf (G dzZNB NG SNIR®2 f bt S NY R
awdzK Sk 9y i & kst SNy YANENIYSINGIES /G Sun@CNNAF SR AdiWASRYAGRSH B B & X T
YIGaYX aCNBATSAGALRNIGS acftNaaS dzyR {SSydaX alLy RS

Was ist zudem fur Sie »Typisch Altmark«? (Qual.)
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Dievierte Frageim erstenThemenkomplexielte daraufab Erkenntnissalariiberzugewinnen,ob die
Altmarkalslebenswertempfundenwird: o | | fSiedieAltmarkfurf S 6 Sy & Bberhdidsbifiag-
ten Gruppen wurde diese Frage auRRerst positiv bewertet (1 = nein, 5 = ja). Uber die Halfte der quanti-

tativ Befragten vergaben die volle Punktzahl. Es wurde ein durchschnittlicher Wert vamr&i€fit.

Halten Sie die Altmark fiir lebenswert? (Quan.)

@1 2 3 4 s® o
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et

der befragtenAltmarker.
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Inder letzten FragedeserstenFragenabschnitte/urde nacheiner Beschreibungler Altmarkin einem
Satz gefragt. Digualitativen Antworten beschreiben in grof3en Tailgie vorher gebildeten Themen-

cluster oder eine Zusammenfassung der Themen zu e8sm

Bitte beschreiben Sie die Altmark in einem Satz. (Oual.)

Die Altmark 3
= "Ein schones A
n einem Satz Verbundete ha
Fleckchen
Erde und

Natur."

geht nicht, ist

Ein Satz dber die
Altmark:

"Echt Aufwachsen.”
schon,
echt gran!”

Die Auswertung der quantitativen Befragung bestétigte die in der qualitativen Befragung gemachten
Erkenntnisseindversiehtsiemit einervalidenDatenbasisDiemeistgenannterBegriffein Verbindung

mit der Altmarkwarena b | (LuddhJD NIgefalg®mona { O KuhdGd I Yy R ds@wietiefBegriffen
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fenen Fragen inersten Fragenkomplex herausgefiltert.
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negativ.



Anzahl von Begriffen bei den offenen Fragen zur Altmark (Quan.)

[in den Fragen ,Was ist das Erste das Ihnen einfallt, wenn Sie an die Altmark denken?*, , Was ist fiir Sie
»Typisch Altmark«?“ und , Bitte beschreiben Sie die Altmark in einem Satz.” - insgesamt 1.989 Antworten]

Natur (251), griin (84) 335 Kultur (31), Kirche (31), Fachwerk (9), Gotik (4) 75
Schon (163), Landschaft (116) 279 Wasser (5), Arendsee (17), Elbe (34) 56
Heimat (203), Altmarker (9) 212 Dorf 55
Ruhe (180), Entspannung (16) 196 Zentral/Mitte 28
Weite 141 Rad 26
- davon 7 negativ
Essen (11), Baumkuchen (56), Suppe (44) 111 Historie/Geschichte 13
Landlich (53), Landwirtschaft (45) 98 Lebensraum 12
»In the middle of Nuischt« * 20 »Luxus der Leere« ** 8
»Griine Wiese mit Zukunft« 2
- davon 1 negativ =663

Qualitative Workshopg a2 & A ad GeLIA&AOK ! faGYlFN]KGaG

AlsErgéanzungurquantitativenund qualitativenBefragungsinddie im Juniund Juli2020durchgefiihr-

ten qualitativenWorkshopszusehen BeideWorkshopsvarenBestandteidesEFRE-O6rderprogramms

a/ NP2 @ HeillnvesttiansbaniSachsesnhaltund wurdendurchdie Agentura R ikitgalzin-

dSNB FNNJ RSy ! w¢ RANDKISTFNKNI® 5A8 1 dzagSNlidzy3a 1S
chenBeschreibungler Altmarkauf, wie siesichauchausder quantitativenund qualitativenBefragung

ableiteten. Somit bestétigt underfeinert diese damit die Ergebnisse auf Basis von im Workshop er

stellten IdeenBoards zu einer mdglichen Positionierung (Workshop im Juni 2020) bzw. von erstellten
Themenclustern (Workshop im JR020).



ZwischenfaziDemografisches und Altmark mit Ihren Worten

Abgeleitet von den quantitativen Ergebnissen liel3 sich ein Zwischenfazit ziehen. Daraus ging hervor,
dass dieAltmark als sehiebenswertempfunden wird. Vor allem diRatur, aber auch di&kegionatéat
werden wahrgenommen und geschatzt, denn inmitten von Weite und Grin gibt es in der Aliglark

schone Kleinodeu entdecken und zu zeigeimfrastrukturell sowie wirtschaftlichgabe es eindeutig

OptimierungspotenzialeZudem zeigte sich, touristiseBtarken wie zum Beispiel das Radfahren, soll-

ten besser ausgebauwterden.























































