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Gästezahlen Altmark: Jahresergebnis 2025

Statistikbericht: Altmark digital Altmark, 20. Mai 2026
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Gästezahlen Altmark: Jahresergebnis 2025

Statistikbericht: Altmark digital Altmark, 20. Mai 2026

Nach mehreren Jahren mit Besucherzuwachs erstmals leichter Rückgang: -1,4 Prozent ggü. Vorjahr
Zahlen entsprechen Landestrend: Sachsen-Anhalt verzeichnete auch Rückgang um 1,4 Prozent
Gründe:
- Schwierige äußere Rahmenbedingungen durch getrübte Wirtschaftslage, Inflation 
- verregneten Saison v.a. in Ferienzeiten im Sommer/ Herbst
Aufenthaltsdauer sticht positiv hervor: 
ø 2,8 Tage blieben Gäste in Altmark – länger als in jeder anderen Region Sachsen-Anhalts

2025: 
Rückgang in 
allen Reise-

regionen

Hohe 
Aufenthalts-
dauer, v.a. im 
Altmarkkreis 

Salzwedel
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Gästezahlen Altmark: 1. Quartal 2026  

Statistikbericht: Altmark digital Altmark, 20. Mai 2026
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Übernachtungen Ankünfte

Vergleich Ankünfte & Übernachtungen 1. Quartal 2025 vs. 1. Quartal  2026

2025 2026

Steigerung der Ankünfte 
um 3,2 Prozent 

Steigerung der Übernachtungen 
um 7,7 Prozent 

2026: Guter 
Start in 

Tourismus-
Saison 2026
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Gästezahlen Altmark: 1. Quartal 2026  

Statistikbericht: Altmark digital Altmark, 20. Mai 2026

Sehr hohe Aufenthaltsdauer der Gäste 
im Altmarkkreis: 
Spitzenwert in Sachsen-Anhalt
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Hochrechnung aus Vergleichszahlen strukturell ähnlicher ländlicher Reiseregionen + bundesweiter 
Zusatzstatistiken zeigen, dass nicht erfasster Anteil 20 % bis ca. 1/3 betragen kann: 

Bei ganzheitlicher Betrachtung können Gästezahlen Altmark mit 800.000 bis 820.000 Übernachtungen in 2025
angenommen werden.

Gästezahlen Altmark: Jahresergebnis 2025

Statistische Zahlen bilden nur Teil des tatsächlichen Tourismusgeschehens ab: nur Gastgeber ab zehn Betten
Kleinbeherbergungen, Ferienwohnungen, Privatquartiere prägen Landurlaub der Altmark, gehen in amtliche 

Statistik nicht ein

800.000
Hochrechnung 

Gästezahlen 
Altmark inkl. 
Pensionen/ 

Kleinstbetriebe

5 Mio.
Tagesreisende 

Altmark 
(Auswertung 

Wirtschaftsfaktor 
2023, dwif)



Statistik Altmark Digital:
Website altmark.de



Website Statistik 2025
(01 bis 12/2025)

Statistikbericht: Altmark digital 9

2024

2023

• 67,5 % mehr Nutzer als im Vorjahreszeitraum
• 47,1 % der Zugriffe erfolgten über bezahlte Werbung (2024: 0,18 %)
• Deutlich erkennbar: Digitale Kampagnen hatten starken Einfluss auf Reichweite und Nutzerentwicklung

Altmark, 20. Mai 2026

2025



Website Statistik 2026 
(01 bis 04/2026)
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• 82,9 % weniger Nutzer als im Vorjahreszeitraum

• Hauptgrund: 2025 wurden umfangreiche Digitalkampagnen 

geschaltet

• Im Vergleich zu 2024 dennoch ein durchschnittlicher 

Jahresstart (-7,1 % aktive Nutzer)

• Auffällig: 27,8 % weniger Sitzungen über Suchmaschinen*

* als Vergleichsjahr wurde hier 2023 gewählt, da nur 2023 zu Jahresbeginn keine Werbekampagnen geschaltet wurden

Altmark, 20. Mai 2026

2026

Statistikbericht: Altmark digital



Klickraten 2025 vs. 2026

Statistikbericht: Altmark digital 11

• Top 1: Veranstaltungen
• Top 2: Altmark Hauptdomain
• Top 3: Hansestädte
• Top 4: Altmark-Kiste

Altmark, 20. Mai 2026

2025

2026

• Top 1: Veranstaltungen
• Top 2: Altmark-Kiste
• Top 3: Hansestädte
• Top 4: Altmark Hauptdomain



Organische Suchanfragen 
(2025)

12

• Häufigstes Suchwort 2025: »altmark« (2024 noch Platz 3)

• »Tangermünde« weiterhin unter den stärksten Suchanfragen

• Veranstaltungen/ Veranstaltungskalender zählen zu stärksten Klickbringern

• »Rolandfest Stendal 2025« erzielte besonders hohe Klickraten

• Veranstaltungen werden häufig direkt als Google-Snippets ausgespielt

• Suchanfragen insgesamt weiterhin überwiegend generisch geprägt

Altmark, 20. Mai 2026

2025

Statistikbericht: Altmark digital



Organische Suchanfragen 
(01 bis 04/2026)
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• »altmark« weiterhin häufigstes Suchwort

• Veranstaltungen und Eventseiten erzielen besonders hohe Klickraten

• »Elbdeichmarathon«/ »Kneipennacht Salzwedel« performen besonders gut

• Veranstaltungskalender bleibt wichtigster organischer Klickbringer nach 

bezahlter Werbung

• Suchanfragen weiterhin überwiegend generisch geprägt

Altmark, 20. Mai 2026

2026

Statistikbericht: Altmark digital



Website-Nutzer 
(2025)

Projektbericht 3. Verbandsversammlung ART Altmark, 18. November 2025 14

• Hauptanteil der Nutzer kommt aus Deutschland 
• zweitgrößte Gruppe kommt aus den USA
• einige Top 10 Zahlen lassen Spam-Bots vermuten: China/ Singapur/ Indonesien/ Brasilien (zuvor nicht gelistet)
• Niederlande mehr Nutzer als in 2024 = gestiegenes Interesse
• weitere deutschsprachige Länder wie Schweiz, Österreich sind noch zu gering: Ausbau-Potenzial!

2025



Website-Nutzer 
(01 bis 04/2026)
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• Hauptanteil der Nutzer kommt weiterhin aus Deutschland

• Niederlande mit steigender Nutzerzahl und wachsendem 

Interesse an der Region

• Zugriffe aus China deutlich gestiegen – vermutlich 

überwiegend Bot- bzw. KI-Traffic

• Internationale Sichtbarkeit grundsätzlich vorhanden, 

Schwerpunkt bleibt jedoch der deutschsprachige Markt

• Potenzial für stärkere Ansprache von Märkten wie Österreich 

und Schweiz

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital

2026



Suchverhalten ändert sich durch KI*
(01 bis 04/2026)
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• auffällig: 27,8 % weniger Sitzungen über Suchmaschinen*

• Google liefert Inhalte zunehmend direkt über KI-
Zusammenfassungen aus

• Nutzer klicken dadurch seltener aktiv auf Webseiten

• Studien zeigen je nach Branche 17-40 % weniger Klicks 
durch KI-Overviews*

• Inhalte von altmark.de werden dennoch sichtbar in KI-
Antworten eingebunden

• Herausforderung: weniger direkte Website-Besuche

• Chance: stärkere Sichtbarkeit in KI-gestützten Such-
Systemen

• Vgl. https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/
• SEO (Search Engine Optimization / Suchmaschinen-Optimierung) | GEO (Generative Engine Optimization = Inhalte so aufbereiten, dass KI-Systeme 

wie ChatGPT, Gemini, Perplexity oder AI Overviews die Inhalte verstehen, zitieren und als zuverlässige Quelle nutzen)
Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital

Wandel von SEO zu GEO**:ART stellt sich strategisch auf diese Prozesse in 
Content-

Ausrichtung der Website ein

https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/
https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/
https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/
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https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/
https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/


Hintergrund: Google KI Overviews erklärt 
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• KI Overviews/ Ergebnisse erscheinen oberhalb der 
klassischen Suchergebnisse

• Google bündelt Inhalte aus mehreren Quellen in KI-
Zusammenfassungen

• Nutzer erhalten Antworten direkt in der Suche

• Quellen werden weiterhin sichtbar verlinkt

• Inhalte werden zunehmend aggregiert statt nur gerankt

• Sichtbarkeit bleibt wichtig – auch ohne direkten Klick der 
auf Website verlinkt

* Vgl. https://wordsmattr.io/exklusive-google-ki-studie/ und  www.moccu.com/insights/generative-engine-optimization-geo/traffic-ki-report/

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital
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Hintergrund: Chancen durch KI
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KI Overviews nutzen mehrere Quellen
• Sichtbarkeit verteilt sich nicht mehr nur auf einzelne Webseiten
• Auch kleinere Regionen wie die Altmark erhalten bessere Chancen auf Sichtbarkeit
• Nischen-Content wird relevanter

Hochwertigerer Traffic
• Nutzer klicken informierter und gezielter
• KI-Traffic zeigt häufig höheres Engagement
• Qualität wird wichtiger als reine Klickmenge

Chancen für Deep Content
• KI bevorzugt konkrete Antworten und thematische Inhalte
• Gute Chancen für Guides, Routenvorschläge und Landingpages
• Veranstaltungen, Ausflugstipps und Spezialthemen gewinnen an Relevanz

Einstieg in »Conversational Search«
• Suchanfragen werden dialogorientierter
• Nutzer planen Reisen zunehmend interaktiv mit KI
• Wer passende Inhalte liefert, bleibt Teil der gesamten Nutzerreise

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Verlinkungen externer Websites
(01 bis 04/2026)
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• »stadt-kloetze.de« liefert aktuell die meisten externen Verlinkungen
• Die Anzahl externer Links auf altmark.de ist insgesamt gestiegen
• Mehr Verlinkungen stärken Sichtbarkeit und Relevanz bei Google
• Regionale Partner-Websites tragen aktiv zur digitalen Reichweite bei

Altmark, 20. Mai 2026

Alle ART-Mitglieder 
sollten aktiv auf altmark.de verlinken

→ bessere 
Nutzerführung

→ höhere digitale 
Sichtbarkeit

→ stärkere SEO-
Relevanz

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

20Altmark, 20. Mai 2026

2025
• Berlin bleibt weiterhin einer der wichtigsten 

Herkunftsorte der Nutzer
• Regionale Zugriffe aus der Altmark (u. a. Stendal, 

Salzwedel, Gardelegen) bleiben konstant sichtbar
• Auffällig hoher Anteil an Zugriffen aus Lanzhou 

(China)                                                                            
→ vermutlich automatisierte Zugriffe/Bot-Traffic

• Gegenüber 2025 deutlich geringere 
Gesamtnutzerzahlen durch reduzierte 
Werbeschaltung

• Schwerpunkt der Zugriffe weiterhin in urbanen 
Räumen und regionalen Zentren

• Potenzial für stärkere Ansprache deutschsprachiger 
Zielmärkte bleibt bestehen

2026

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(Stand: 20.05.2026)

Altmark, 20. Mai 2026 21

• 2025 stark mobil geprägt (81,9 % mobile Zugriffe)
• 2026 deutlich ausgeglicheneres Verhältnis zwischen Desktop und 

Mobile
• Rückgang der mobilen Zugriffe hängt vermutlich mit reduzierter 

Digitalwerbung zusammen
• Digitale Kampagnen erzeugen erfahrungsgemäß vor allem mobilen 

Traffic
• Mit Beginn der neuen Kampagnen ist erneut ein Anstieg der mobilen 

Nutzung zu erwarten

2025

2026

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik Erkenntnisse
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Erkenntnisse für Folgejahre
Website-Relaunch & technische Weiterentwicklung | Ausbau SEO- & KI-optimierter Inhalte

stärkere digitale Sichtbarkeit der Altmark: ART erstellt derzeit Projekt-Skizze – Fördermittel-Akquise folgt

Erkenntnis 2
Strategische 

Überarbeitung der 
Website erforderlich

Aktuelle Website-Struktur stößt 
bei SEO, KI-Sichtbarkeit und 
organischer Auffindbarkeit 

zunehmend an Grenzen

Erkenntnis 3
KI verändert die 
Google-Suche

Deep Content und strukturierte 
Inhalte werden für Sichtbarkeit 

künftig immer wichtiger

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital

Erkenntnis 1
Digitale Sichtbarkeit 
braucht kontinuier-
liche Investitionen

Digitale Kampagnen steigern 
Reichweite, Sichtbarkeit und 

Nutzerzahlen messbar



Altmark Digital:
Website altmark-rundkurs.de



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 24

• Deutlicher Rückgang der Nutzerzahlen im Vergleich zum Vorjahreszeitraum (-62,2 %)
• Rückgang betrifft nahezu alle Traffic-Quellen gleichermaßen
• Hauptursache: Es wurden bislang keine umfangreichen Digitalkampagnen geschaltet
• Die Zahlen zeigen die starke Abhängigkeit der Website-Reichweite von aktiven Marketingmaßnahmen
• Mit Beginn der Saison und neuen Kampagnen wird wieder ein Anstieg der Nutzerzahlen erwartet

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 25

• Der Großteil der Nutzer kommt weiterhin aus  
Deutschland (rund 89 %)

• Internationale Zugriffe stammen vor allem aus den 
Niederlanden, Polen und der Schweiz

• Die Herkunftsländer bleiben insgesamt stabil – nur   
leichte Verschiebungen in der Reihenfolge

• Auffällige Zugriffe aus China und einzelnen weiteren 
Ländern sind vermutlich überwiegend Bot-Traffic

• Die Website erreicht primär den deutschsprachigen  
Markt mit Potenzial für internationale Sichtbarkeit

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 26

• Suchanfragen konzentrieren sich klar auf den Begriff 
„Altmarkrundkurs“ und direkte Varianten davon

• Besonders häufig gesucht werden Etappen, Karten und Radweg-
Informationen

• Themen rund um Radfahren und Tourenplanung stehen im 
Mittelpunkt des Nutzerinteresses

• Die Zahlen zeigen eine starke Markenbekanntheit des 
Altmarkrundkurses im digitalen Raum

• Potenzial besteht beim Ausbau zusätzlicher SEO-Inhalte rund um 
Etappen, Service und Tourentipps

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 27

• Besonders viele Verlinkungen kommen aus dem Themen- feld
Radfahren, Freizeit und Tourismus

• Externe Verlinkungen stärken die Sichtbarkeit und Relevanz des 
Altmarkrundkurses bei Google

• Medien, Tourismusportale und Freizeitplattformen       sorgen für 
zusätzliche Reichweite

• Kooperationen und Partnerschaften im Outdoor- und 
Tourismusbereich zahlen direkt auf die Auffindbarkeit ein

• Backlinks bleiben ein wichtiger Faktor für organische Reichweite und 
SEO-Performance

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 28

• Hauptzielgruppe der Website sind Nutzerinnen und Nutzer zwischen 
45 und 64 Jahren

• Besonders stark vertreten sind die Altersgruppen 45–54   und 55–64 
Jahre

• Auch die Zielgruppe 65+ nutzt die Website aktiv zur Reise- und 
Informationsplanung

• Jüngere Zielgruppen unter 35 Jahren sind deutlich geringer vertreten
• Die Inhalte sprechen vor allem informationsorientierte und 

reiseaffine Zielgruppen an

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 29

• Größte Reichweiten kommen aus Berlin und Magdeburg – wichtige Quellmärkte für den Altmarktourismus

• Auch regionale Städte wie Salzwedel zeigen eine starke Nutzung der Website

• Zugriffe aus Ballungsräumen bestätigen das Interesse urbaner Zielgruppen an Natur- und Aktivtourismus

• Auffällige Zugriffe aus Lanzhou sind vermutlich überwiegend Bot- bzw. KI-Traffic

• Die Website erreicht sowohl regionale Nutzer als auch potenzielle Gäste aus größeren Städten Deutschlands

Statistikbericht: Altmark digital



Website Statistik 
(01 bis 04/2026)

Altmark, 20. Mai 2026 30

• Nutzung verteilt sich nahezu gleichmäßig auf Desktop (48 %) 
und Mobile (46,4 %)

• Mobile Optimierung bleibt weiterhin ein zentraler Erfolgsfaktor 
für die Website

• Tablet-Nutzung spielt mit 5,6 % eine eher untergeordnete Rolle

• Die Zahlen zeigen: Inhalte müssen sowohl mobil als auch am 
Desktop performant funktionieren

• Besonders für touristische Informationen unterwegs bleibt die 
mobile Nutzung entscheidend

Statistikbericht: Altmark digital



Social Media Performance Erkenntnisse
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Erkenntnisse für Folgejahre
Stärkere digitale Vermarktung | Ausbau SEO-optimierter Toureninhalte

mobile Optimierung & höhere Sichtbarkeit des Altmarkrundkurses

Erkenntnis 1
Digitale Sichtbarkeit 

des Altmarkrund-
kurses ausbaufähig

Nutzerzahlen zeigen Potenzial, 
verdeutlichen aber den Bedarf 
an stärkerer digitaler Vermark-

tung und SEO-Optimierung

Erkenntnis 2
Touren- und 

Radinhalte bleiben 
zentraler Einstieg

Die meisten Zugriffe erfolgen 
über konkrete Suchanfragen zu 
Etappen, Karten und Radwegen

Erkenntnis 3
Mobile Nutzung 

gewinnt weiter an 
Bedeutung

Ausgeglichene Nutzung 
zwischen Desktop und Mobil 

zeigt die Relevanz mobiler 
Reise- und Tourenplanung

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Statistik Altmark Digital:
Social Media



Datencheck: Social Media Accounts  
(Stand: 20.05.2026)
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Zuwachs der Follower auf allen Social-Media-Kanälen 

Stärkster Zuwachs auf Instagram – entspricht dem Trend hin zu bildbasierten Plattformen

1.484 (2019)

5.478 (2025)

5.619 (2026)

553 (2021)

5.168 (2025)

5.486 (2026)

289 (2024)

368 (2025)

423 (2026)

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: Facebook/Instagram 
(Stand: 01.12.2025 – 30.04.2026)
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• Facebook liefert im betrachteten Zeitraum die höhere durchschnittliche Beitragsreichweite

• Instagram erzeugt dafür eine stärkere Interaktionsqualität 

• Stories sorgen für laufende Sichtbarkeit

Altmark, 20. Mai 2026

Kanal/Format Beiträge Reichweite Ø Reichweite Aufrufe ges.

Instagram (Feed) 38 75.005 1.974 245.241

Instagram (Stories) 376 226.173 602 281.626

Facebook 48 122.372 2.549 175.732

Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: Facebook/Instagram 
(Stand: 01.12.2025 – 30.04.2026)
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Strategische Erkenntnisse

• Instagram übernimmt vor allem die Rolle des Inspirations- und Entdeckungkanals

• Facebook wirkt stärker als regionaler Aktivierungs- und Empfehlung-Raum mit hohem Klickpotenzial (u.a. da 
links direkt über einen Beitrag eingebunden und angeklickt werden können)

à ART wird an beiden Kanälen festhalten und diese weiterhin zielgerichtet bespielen: 

• für Facebook eignen sich nahezu alle Posts, auch zu regionalen Veranstaltungen, Zertifizierungen/ Preis-
Verleihungen 

• Instagram wird eher als Bild-starker Inspirationskanal für die Bewerbung der Angebote der Altmark genutzt: 
Markenbildende Wirkung! –

• auf Instagram werden tagesaktuelle Beiträge in Stories verlagert – diese erzeugen laufende hohe Präsenz

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: Facebook 
(Stand: 20.05.2026)
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• Frauen stellen auch auf Facebook die größere Zielgruppe dar
• Besonders stark vertreten sind die Altersgruppen 35–44 und 45–54 Jahre
• Facebook erreicht insgesamt eine eher „erwachsene“ 
• Jüngere Zielgruppen sind auf Facebook nur noch gering vertreten

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: Facebook 
(Stand: 20.05.2026)

37

• Facebook erreicht sowohl regionale Zielgruppen 
in der Altmark als auch in Großstädten –
stärkste Städte sind Berlin und Stendal

• Weitere relevante Reichweitenstandorte sind 
Salzwedel, Gardelegen, Hamburg und 
Magdeburg

• Sehr starke nationale Community: 97,2 % der 
Nutzerinnen und Nutzer kommen aus 
Deutschland

• Internationale Reichweite vorhanden – u. a. aus 
Österreich, Italien, der Schweiz, Spanien und 
dem Vereinigten Königreich

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Benchmark: Facebook
(Stand: 20.05.2026)
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• mit 74 veröffentlichten Inhalten liegt der Kanal deutlich über dem Durchschnitt vergleichbarer Seiten

• Die Facebook-Seite erreicht mit 5.618 Followern eine überdurchschnittlich starke Community (Benchmark: 1.243)

• Auch der Follower-Zuwachs liegt leicht über dem Branchendurchschnitt (20 neue Follower vs. typisch 14)

• Die Content-Interaktionen bewegen sich auf solidem Niveau und liegen nah am Vergleichswert ähnlicher Seiten

• Hohe Aktivität und konstante Inhalte sorgen für eine starke regionale Sichtbarkeit auf Facebook

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: Instagram 
(Stand: 20.05.2026)
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• Höhere Frauenquote auf Instagram
• Stärkste Altersgruppe 35-44 Jahren – überwiegend weiblich
• Kernzielgruppe insgesamt zwischen 25 und 54 Jahren – ideal für regionale 

Inspirationen & touristische Inhalte

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: Instagram 
(Stand: 20.05.2026)
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• Reichweite vor allem in der Altmark und 
Sachsen-Anhalt verankert – stärkste Städte sind 
die Hansestädte Stendal, Salzwedel und 
Gardelegen

• Auch größere Städte wie Magdeburg und Berlin 
zählen zu den wichtigsten Reichweiten-
standorten

• Sehr starke nationale Ausrichtung: 96,4 % der 
Community kommen aus Deutschland

• Internationale Reichweite vorhanden – u. a. 
Zugriffe aus den Niederlanden, Spanien, der 
Schweiz und Österreich

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Benchmark: Instagram
(Stand: 20.05.2026)
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• Mit 118 veröffentlichten Inhalten liegt der Instagram-Kanal deutlich über dem Durchschnitt vergleichbarer Accounts

• Die Community ist überdurchschnittlich stark: 5.490 Follower gegenüber einem Benchmark von 1.021

• Besonders positiv: Der Kanal wächst deutlich schneller als vergleichbare Seiten (79 neue Follower vs. typisch 14)

• Die Content-Interaktionen bewegen sich auf stabilem Niveau und liegen im Bereich ähnlicher Accounts

• Hohe Aktivität und regelmäßiger Content stärken die Sichtbarkeit und Reichweite der Destination auf Instagram

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Datencheck: LinkedIn
(Stand: 20.05.2026)
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Herkunft/ 
Orte

Herkunft/ 
Branche

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Performance: Social Media Beiträge
(01 bis 04/2026)
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8.836 Aufrufe 12.142 Aufrufe 18.795 Aufrufe 15.101 Aufrufe
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Performance: Social Media Stories 
(01 bis 04/2026)
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2.665 Aufrufe

58% Nicht-Follower

2.131 Aufrufe

68% Nicht-Follower

1.896 Aufrufe

53% Follower

1.707 Aufrufe

64% Follower
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Performance: Stärkste Inhalte
(01 bis 04/2026)
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Facebook wird vor allem über Reichweite, Klicks, Shares und regionale Relevanz bewertet. Inhalte funktionieren besonders gut,
wenn sie einen konkreten Ort, Partner, Anlass oder direkten Nutzen bieten.

Erkenntnis für die Altmark:
Facebook ist besonders stark bei regionalen Erfolgsgeschichten, Kulinarik, Partnerporträts, Auszeichnungen und konkreten Ausflugstipps: 
Wallstawe-Beitrag zeigt besonders hohes Aktivierungspotenzial.

Empfehlung für Facebook: 

Konsequente redaktionelle Strategie: konkreter Ort + regionaler Bezug + Erlebnisnutzen + Link/ klare Handlungsaufforderung
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Performance: Stärkste Inhalte
(01 bis 04/2026)

46

Sehr gute Performance für neue ART-Content-Strategie: Beiträge wurden thematisch gebündelt: So wird sichtbar, 
welche Themen nicht nur einzelne Ausreißer erzeugen, sondern dauerhaft als Content-Pfeiler

geeignet sind.

Erkenntnis für die Altmark:

Instagram stärker auf Hansestädte, Natur, Landschaft, Elbe/Wasser und emotionale Ortsgeschichten setzen.
Facebook sollte Partnerporträts, regionale Produkte, Kulinarik, Auszeichnungen, konkrete Ausflugstipps priorisieren.
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Performance: Saisonale Muster, Postingzeiten…
(01 bis 04/2026)
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• Der Januar war bei Stories besonders stark (Messe- / Eventkommunikation) 
• Facebook zieht im März deutlich an, passend zu Frühjahrs- und Ausflugsthemen
• Instagram Feed bleibt relativ stabil, sollte im Frühjahr noch stärker über saisonale Serien aktiviert 

werden
• Anmerkung: Der Zeitraum deckt Winter, Grüne Woche, Frühjahrsstart und Osterphase ab
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Social Media Performance Erkenntnisse

48

Erkenntnisse für Folgejahre
Ausbau erfolgreicher Content-Reihen | stärkere Formatstrategie | konkrete Ausflugstipps und regionale Erlebnisgeschichten

Erkenntnis 1
Instagram lebt von 

Inspiration

Karussells zu Hansestädten, 
Natur und Ausflugstipps erzielen 

besonders starke Reichweiten 
und Interaktionen

Erkenntnis 2
Facebook stärkt 
regionale Nähe

Partnerporträts, Kulinarik, 
Veranstaltungen und lokale 
Erfolgsgeschichten funktio-
nieren dort besonders gut

Erkenntnis 3
Konkrete Erlebnisse 
wirken am besten

Beiträge mit Orten, Tipps, 
Menschen und klaren 

Besuchsanlässen erzeugen  
mehr Resonanz als reine 

Informationsposts

Altmark, 20. Mai 2026Statistikbericht: Altmark digital



Statistik Altmark Digital:
ART-Rundbrief/ Newsletter B2B



Performance: Rundbrief
(01 bis 04/2026)

50

• Stabile Versandbasis mit rund 690–700 Empfängerinnen und Empfängern pro Rundbrief
• Sehr hohe Zustellrate: durchgehend bei ca. 99 %
• Öffnungsraten stark: zwischen ca. 29 % und 43 %
• Klickrate besonders positiv: bis zu 41,67 % – Inhalte aktivieren zur weiteren Interaktion
• Rundbrief bleibt wichtiger Kanal für gezielte Partner- und Gästeinformationen
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Statistik Altmark Digital:
Outdooractive



Performance: Outdooractive
(11/2025 bis 04/2026)
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• Nach einem saisonalen Rückgang im Dezember steigen die Seitenaufrufe seit Jahresbeginn wieder kontinuierlich an
• Besonders deutlich zeigt sich der Anstieg ab März – mit einem starken Wachstum im April
• Die Entwicklung bestätigt das steigende Interesse an touristischen Inhalten zum Start der Reise- und Ausflugssaison
• Vor allem im Bereich Routen, Ausflugsziele und Freizeitangebote nimmt die Nutzung sichtbar zu
• Für die Sommermonate wird ein weiterer deutlicher Anstieg der Zugriffszahlen erwartet – insbesondere durch 

Tagesgäste, Urlauber und Veranstaltungsbesucher
• Die Zahlen zeigen: Die digitale Sichtbarkeit der Altmark gewinnt zur Hauptsaison zunehmend an Relevanz
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Performance: Outdooractive
(11/2025 bis 04/2026)

53

• Deutliche positive Entwicklung der Plattformnutzung in nahezu allen Bereichen
• Seitenaufrufe (+27,4 %) und aktive Sitzungen (+25,1 %) zeigen steigendes Interesse an touristischen Inhalten
• Insgesamt wurden über 5.300 Seitenaufrufe und 4.100 aktive Sitzungen erzielt
• Besonders gefragt sind Inhalte zu Routen und Ausflugszielen – diese bilden die stärksten Nutzungskategorien
• Auch Unterkünfte sowie Gastronomieangebote werden regelmäßig aufgerufen und genutzt
• Die steigenden Zugriffszahlen bestätigen die Relevanz digitaler touristischer Informationen für Gäste und Einheimische 

gleichermaßen
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Performance: Outdooractive
(11/2025 bis 04/2026)

54

• Outdooractive ist die Haupt-Datenquelle: hier sind seit 2020 umfangreiche touristische/ Freizeit-Daten der Region 
erfasst: bereits über 2.125 Ausflugsziele digital erfasst

• Seit 2024 werden auch Veranstaltungen direkt im System integriert und sind regional ausspielbar
• Starke Präsenz touristischer Infrastruktur mit 195 Unterkünften und 103 Gastronomieeinträgen
• Outdooractive dient als zentrale Plattform zur Darstellung von POIs, Touren, Unterkünften, Veranstaltungen und 

Angeboten
• Hohe Qualität der Inhalte: durchschnittliche Nutzerbewertung von 4,4 Sternen bei 67 abgegebenen Bewertungen
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Datenqualität POIs
(Stand: 21.05.2026)

55

• Aktuell umfasst die Datenbank 1.171 POIs im System
• Gesamt-Datenqualität liegt derzeit bei 54 %
• Grunddaten wie Titel, Kategorien, Adressen und Geo-

Koordinaten sind nahezu vollständig gepflegt
• Besonders stark: 100 % bei Titel, Kategorie, Adresse 

und Geo-Daten
• Optimierungspotenzial besteht vor allem bei Preisen, 

Webseiten und Öffnungszeiten
• Auch Eigenschaften/Tags sowie Anreiseinformationen 

sollten weiter ergänzt werden
• Hohe Bildqualität vorhanden: Hauptbild-Lizenzen und 

Bildautoren überwiegend gepflegt
• Gute Datenqualität verbessert Auffindbarkeit in 

Outdooractive, Google und KI-Systemen
• Vollständig gepflegte POIs erhöhen 

Nutzerfreundlichkeit und digitale Sichtbarkeit
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Statistik Altmark Digital:
Veranstaltungskalender



Performance: Veranstaltungskalender
(01 bis 04/2026)
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• Aktuell sind 456 Veranstaltungen im 
Veranstaltungskalender der Altmark 
veröffentlicht

• Starkes regionales Netzwerk: Bereits 219 
Redakteurinnen und Redakteure können 
eigenständig Veranstaltungen einstellen

• Der Veranstaltungskalender lebt von einer 
breiten Beteiligung aus Kommunen, Vereinen, 
Kultur- und Tourismusakteuren

• Durch die Vielzahl an Redakteuren entsteht ein 
kontinuierlich wachsendes und aktuelles 
Veranstaltungsangebot
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Performance: Veranstaltungskalender
(01 bis 04/2026)
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• Aktuell sind 456 Veranstaltungen im Veranstaltungskalender der Altmark veröffentlicht
• Starkes regionales Netzwerk: Bereits 219 Redakteurinnen und Redakteure können eigenständig Veranstaltungen einstellen
• Der Veranstaltungskalender lebt von einer breiten Beteiligung aus Kommunen, Vereinen, Kultur- und Tourismusakteuren
• Durch die Vielzahl an Redakteuren entsteht ein kontinuierlich wachsendes und aktuelles Veranstaltungsangebot
• Zahlreiche Einbindungen des Eventkalender-Plugin auf Webseiten von beiden Landkreisen, Kommunen und Privatanbietern
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Datenqualität Veranstaltungen
(Stand: 21.05.2026)
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• Datenqualität der Veranstaltungen liegt derzeit bei 46 %

• Grunddaten wie Titel, Kategorien, Veranstalter sowie 
Datum/Uhrzeit nahezu vollständig gepflegt

• Gute Bild- und Lizenzpflege bereits vorhanden

• Optimierungspotenzial besteht vor allem bei Preisen, 
Webseiten, Tags und Anreiseinformationen

• Vollständig gepflegte Veranstaltungen verbessern 
Sichtbarkeit in Google, Outdooractive und KI-Suchen

• Höhere Datenqualität steigert Reichweite und 
Nutzerfreundlichkeit im Veranstaltungskalender
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Altmark Digital:
Digital-Stelen



Performance: Digital-Stelen
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• Förderung über das Corona-Sondervermögen des Landes 
Sachsen-Anhalt 

• Hauptbestandteil der Digitalisierungskampagne des 
Fördermittelprojektes

• Zukunftsfähige Gästeinformation an zentralen Standorten
• Abbildung von Veranstaltungen, Ausflugszielen und 

touristischen Angeboten in Echtzeit
• Vernetzung mit Website, App und touristischen 

Datenplattformen
• Stärkung der digitalen Sichtbarkeit und Attraktivität der 

gesamten Reiseregion Altmark
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17 Digital-Stelen in der Altmark
(In- und Outdoor)



Performance: Digital-Stelen
(01 bis 04/2026)
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• Insgesamt wurden über 18.000 Sitzungen an den 
Digitalstelen der Altmark verzeichnet

• Besonders hohe Nutzung der Digitalstelen in Kalbe 
(Milde), Arendsee und Tangermünde

• Spitzenreiter sind die Standorte Kalbe (4.349 Aufrufe) 
und Arendsee Stadt (4.254 Aufrufe) seit der 
Inbetriebnahme. 

• Hervorzuheben ist dabei insbesondere die Stele in 
Tangermünde: Trotz erst kürzlich erfolgter Aufstellung 
wurden bereits über 3.200 Sitzungen erzielt

• Die Zahlen zeigen eine starke Akzeptanz digitaler 
touristischer Informationsangebote direkt vor Ort

• Die Digitalstelen entwickeln sich zunehmend zu einem 
wichtigen digitalen Service- und Informationskanal für 
Gäste und Einheimische
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Abschließende Erkenntnisse
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Erkenntnisse für Folgejahre
Ausbau regionaler Inhalte | stärkere Vernetzung der Datenquellen

mehr Echtzeit-Informationen und saisonale Inhalte | weitere Aktivierung regionaler Partner und Redakteure

Erkenntnis 1
Outdooractive als 

digitale Basis

POIs, Touren, Unterkünfte und 
Veranstaltungen sorgen gem-
einsam für eine hohe digitale 
Sichtbarkeit der Altmark über 

verschiedene Plattformen 
hinweg

Erkenntnis 2
Veranstaltungs-

kalender lebt vom 
Netzwerk

456 Veranstaltungen und 219 
Redakteure zeigen eine starke 
regionale Beteiligung und ein 

kontinuierlich wachsendes 
Veranstaltungsangebot

Erkenntnis 3
Digitalstelen werden 

aktiv genutzt

Über 18.000 Sitzungen 
innerhalb von 12 Monaten 

bestätigen die hohe Relevanz 
digitaler Vor-Ort-Informationen 

für Gäste und Einheimische
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Altmärkischer 
Regionalmarketing-
und Tourismusverband

Marktstraße 13
39590 Hansestadt Tangermünde

Tel. 039322 72 60 0
Fax 039322 72 60 29

www.altmark.de

Für Nachfragen 
kontaktieren Sie uns gern!


